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Q.1 

 

A. 

 

Select most appropriate answer from the options given below.  ( Any 10)        10 

  1. Demographic, economic, natural, technological, political, and cultural forces are part of   

     ___________environment.  

 

  a. Macro environment  b. Microenvironment  c. Networked Environment  d. Global environment  

  2. ___________ supply the resources required by the company to produce its merchandise and 

service. 
 

  a. Competitor networks b. Marketing intermediaries  c. Suppliers  d. Service representatives  

  3. Marketing is a process which aims at ________ .  

  a. Production  b. Profit-making.     c. The satisfaction of customer needs d. Selling products  

  4. According to competitive positions, the main focus of market follower strategy is to________.   

  a. Multiple niching b. Full frontal attack  c. Expand market share   d. Follow at a distance  

  5. The Customer driven marketing strategy is another name of_______.  

  a. The selling concept   b. The marketing concept 

c. The product concept   d. The societal marketing concept 

 

  6. Any item or service you sell to satisfy a customer’s need or want is a __________.   

  a. Product   b. Pace    c. Positioning    d. Price  

  7. The word “product” was derived from the __________ word.   

  a. Latin    b. Greek   c. French    d. German  

  8. There are _______ product levels proposed by Philip Kotler.   

  a. Five    b. Four    c. Three    d. Two  
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  9. _______ is an exchange value of goods and services.  

a. Price    b. Place   c. Product    d. Promotion 

 

  10. Under _________ pricing method lower price is charged by the company at the time of 

introduction of product in the market.  
 

  a. Skimming b. Penetration c. Uniform d. Going rate policy  

  11. _______ is an internal factor affecting pricing.  

  a. Customer      b. Reputation     c. Government Policy    d. Intermediary involved   

  12. _______ is calculated by charging specific percentage on selling price of the company.  

  a. Cost -Plus pricing    b. Mark- up pricing    c. Return on Investment   d. Break even pricing.  

    

 B. State Whether the following statements are true OR false : (Any 10)  10 

  1. Knowledge transfers is a part of political environment.   

  2. A company has no control over micro environment.   

  3. Indian middle class it is estimated that middle class consist of less than 40 percent of the 

population. 

 

  4. Michael Porter proposed the value chain as a tool for identifying ways to create more customer 

value.  
 

  5. Competitive advantage ultimately derives from how well the company has fitted its core 

competencies and distinctive capabilities into tightly interlocking "activity systems." 

 

  6. Growth stage is first stage in Product Life Cycle.   

  7. A company adopts the same marketing mix for all products.  

  8. In case of break-even pricing selling price is greater than the cost of the production.   

  9. In order to survive in the market company generally charge high price for its goods and services.   

  10. To determine price of the product only external factors need to be consider.  

  11. The first step in the business unit strategic planning process is program formulation.  

  12. Decisions on all other elements of marketing mix depend on product.  

    

Q.2  Answer the following:  15 

 A What is Marketing Management? Explain Importance of marketing management.  

 B Explain International Marketing Environment.   
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  OR  

 A Discuss about Macro Environmental Factors.  

 B Write a note on Growing Middle Class.  

    

Q.3  Answer the following:  15 

 A Explain Features of Marketing Strategy.   

 B Write in detail about SWOT Analysis.   

  OR  

 A What are the various steps in Strategic Marketing Planning Process?  

 B Write in detail about Concept of Differentiation.  

    

Q.4   Answer the following:  15 

 A Write in detail about Classification of Products.  

 B Explain in detail Importance of Product Positioning.  

  OR  

 A Write in detail about Features of Introduction Stage of Product Life Cycle.   

 B What are the various steps involved in Product Positioning?  

    

Q.5  Answer the following:  15 

 A Describe various Objectives of Pricing.  

 B Write a note on Pricing Strategies.  

  OR  

 A Write a note on steps involved in setting Price of the product.  

 B Explain in detail Market Oriented Method of Pricing.  

    

Q.6  Answer the following: 20 

 A Define Marketing. Explain functions of Marketing Management.   

 B Discuss in detail factors affecting Pricing Decision.  

  OR  

Q.6  Write Short notes on ANY FOUR of the following: 20 

  A. Emerging Marketing Opportunities in India  

  B. Michael Porter’s Five Forces Model  

  C. Product Levels  

  D. Product Life Cycle  

  E. Cost Oriented Methods of Pricing  

  F. Micro Environmental Factors  
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[वेळ: ३तास] [ गणु:१०० ] 

कृपया तमु्हाला योग्य प्रश्नपत्रिका त्रिळाली आहे का ते तपासा. 

सूचना: १सवव प्रश्न अत्रनवायव आहेत. 

२.उजवीकडील आकडे पूणव गणु दर्ववतात. 

3. प्रादेत्रर्क भाषेत उत्तर देणाऱ्या त्रवद्यार्थयाांनी र्ंका असल्यास पपेरच्या िखु्य िजकुराचा इंग्रजी 

िध्ये संदभव घ्यावा. 

प्र.१ अ. खाली त्रदलेल्या पयावयांिधून सवावत योग्य उत्तर त्रनवडा. (कोणतेही १०)  १० 

  1. लोकसंख्यार्ास्त्रीय, आत्रथवक, नैसत्रगवक, तांत्रिक, राजकीय आत्रण सांस्कृत्रतक र्क्ती 

___________ पयाववरणाचा भाग आहेत. 

 

  अ. स्थूल पयाववरण ब. सूक्ष्ि पयाववरण क. नेटवकव  केलेले पयाववरण ड. जागत्रतक वातावरण  

  2. ______ हे कंपनीला त्रतचा िाल आत्रण सेवा तयार करण्यासाठी आवश्यक संसाधने 

परुवतात.  

 

  अ.स्पधवक नेटवकव  ब. त्रवपणन िध्यस्थ क. परुवठादार ड. सेवा प्रत्रतत्रनधी  

  3. त्रवपणन ही एक प्रत्रिया आहे ज्याचा उदे्दर् ____ आहे.  

  अ. उत्पादन ब. नफा किावणारा. क. ग्राहकांच्या गरजा पूणव करणे ड. उत्पादने त्रविी  

  4. स्पधावत्िक त्रस्थतीनसुार, बाजार अनयुायी यांचे धोरणात्िकररत्या िखु्य लक्ष ________ कडे 

असते. 

 

  अ. एकात्रधक त्रनत्रचंग ब. सिोरून आघात करणे  क. बाजारपेठीय त्रहस्सा वाढवणे ड.  अनसुरण 

करण े

 

  5. ग्राहक संचात्रलत त्रवपणन धोरण हे ______ चे दसुर ेनाव आहे.  

  अ. त्रविी संकल्पना ब. त्रवपणन संकल्पना  क. उत्पादनाची संकल्पना ड. सािात्रजक त्रवपणन  
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संकल्पना 

  6. ग्राहकाची गरज पूणव करण्यासाठी त्रकंवा हवी असलेली कोणतीही वस्तू त्रकंवा सेवा परुवठा 

म्हणजेच __________ होय. 

 

  अ. उत्पादन ब. वेगवान क. पोत्रिर्त्रनंग ड. त्रकंित  

7. "उत्पादन" हा र्ब्द __________ र्ब्दापासून तयार िाला आहे.  

  अ. लॅत्रटन ब. ग्रीक क. फ्रें च ड. जिवन  

  8. त्रफत्रलप कोटलरने _______ उत्पादन स्तर प्रस्तात्रवत केले आहेत.  

  अ. पाच ब. चार क. तीन ड. दोन  

  9. _______ हे वस्तू आत्रण सेवांचे त्रवत्रनिय िूल्य आहे.  

  अ. त्रकंित ब. जागा क. उत्पादन ड. जात्रहरात  

  10. _________ त्रकंित पद्धती अंतगवत उत्पादन बाजारात आणताना कंपनीकडून किी त्रकंित 

आकारली जाते. 

 

  अ. त्रस्कत्रिंग ब. प्रवरे्ात्िक क. एक सिान ड. बाजारात्रभिकु िूल्य धोरण  

  11. _______ हा त्रकंितीवर पररणाि करणारा अंतगवत घटक आहे.  

  अ. ग्राहक ब. प्रत्रतष्ठा क. सरकारी धोरण ड. िध्यस्थ सहभागीता   

  12. कंपनीच्या त्रविी त्रकंितीवर त्रवत्रर्ष्ट टक्केवारी आकारून _______ ची गणना केली जाते.  

  अ. िूल्य - अत्रधक त्रकंित ब. िाकव अप त्रकंित क. गुंतवणकुीवर परतावा ड. बे्रक इवन त्रकंित.  

    

प्र.१ ब. खालील त्रवधाने सत्य त्रकंवा असत्य आहेत हे सांगा : (कोणतेही १०)  १० 

  1. ज्ञान हस्तांतरण हा राजकीय वातावरणाचा एक भाग आहे.  
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  2. कंपनीचे सूक्ष्ि वातावरणावर त्रनयंिण नसते.  

  3. भारतीय लोकसंख्येत ४० टक्के पेक्षा किी िध्यिवगावचा सिावेर् असल्याचा अंदाज आहे.  

  4. िायकेल पोटवरने अत्रधक ग्राहक िूल्य त्रनिावण करण्याचे िागव ओळखण्यासाठी साधन म्हणून 

िूल्य र्ृंखला प्रस्तात्रवत केली आहे. 

 

  5. स्पधावत्िक फायदा अखेरीस कंपनीने "अत्रक्टत्रहहटी त्रसस्टीि" िध्ये योग्यपणे एकिेकांर्ी 

जोडलेल्या त्याच्या िखु्य क्षिता आत्रण त्रवत्रर्ष्ट क्षिता त्रकती चांगल्या प्रकार ेबसवल्या आहेत 

यावरून प्राप्त होतो. 

 

  6. वाढीचा टप्पा हा उत्पादनाच्या जीवन चिातील पत्रहला टप्पा आहे.  

  7. कंपनी सवव उत्पादनांसाठी सिान त्रवपणन त्रिश्रण स्वीकारते. 

8. बे्रक-इहहन त्रकंितीच्या बाबतीत त्रविी त्रकंित उत्पादनाच्या खचावपेक्षा जास्त असते. 

 

  9. बाजारात त्रटकून राहण्यासाठी कंपनी सािान्यत: त्याच्या वस्तू आत्रण सेवांसाठी जास्त त्रकंित 

आकारते. 

 

  10. उत्पादनाची त्रकंित ठरवण्यासाठी केवळ बाह्य घटकांचा त्रवचार करणे आवश्यक आहे.  

  11. हयवसाय यतु्रनटच्या धोरणात्िक त्रनयोजन प्रत्रियेतील पत्रहली पायरी म्हणजे कायविि तयार 

करणे. 

 

  12. त्रवपणन त्रिश्रणातील इतर सवव घटकांवरील त्रनणवय उत्पादनावर अवलंबून असतात.  

    

प्र.२  खालील प्रश्नांची उत्तर ेद्या:                                             १५ 

 अ. त्रवपणन हयवस्थापन म्हणजे काय? त्रवपणन हयवस्थापनाचे िहत्त्व स्पष्ट करा.  

 ब. आंतरराष्ट्रीय त्रवपणन वातावरण स्पष्ट करा.  

  क िं वा  

 अ. स्थूल पयाववरणीय घटकांबद्दल चचाव करा.  

 ब. वाढत्या िध्यिवगाववर टीप त्रलहा.  
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प्र.३  खालील  प्रश्नांची उत्तर े द्या:                                             १५ 

 अ. त्रवपणन धोरणाची वैत्रर्ष््टये स्पष्ट करा.  

 ब. स्वाट त्रवशे्लषणाबद्दल तपर्ीलवार त्रलहा.  

  क िं वा  

 अ. धोरणात्िक त्रवपणन त्रनयोजन प्रत्रियेतील त्रवत्रवध टप्पे कोणते आहेत?  

 ब. त्रभन्नतेच्या संकल्पनेबद्दल तपर्ीलवार त्रलहा.  

    

प्र.४  खालील  प्रश्नांची उत्तर े द्या:                                             १५ 

 अ. उत्पादनांच्या वगीकरणाबद्दल तपर्ीलवार त्रलहा.  

 ब. उत्पादनाच्या त्रस्थतीचे िहत्त्व तपर्ीलवार सांगा.  

  क िं वा  

 अ. उत्पादनाच्या जीवन चिाच्या पररचयाच्या टप्प्याच्या वैत्रर्ष््टयांबद्दल तपर्ीलवार त्रलहा.  

 ब. उत्पादन स्थान त्रनत्रितीिध्ये कोणते त्रवत्रवध टप्पे सिात्रवष्ट आहेत?  

    

प्र.५  खालील  प्रश्नांची उत्तर े द्या:                                             १५ 

 अ. त्रकंितीच्या त्रवत्रवध उत्रद्दष्टांचे वणवन करा.  

 ब. त्रकंित धोरणांवर टीप त्रलहा.  

  क िं वा  

 अ. उत्पादनाची त्रकंित ठरवण्याच्या चरणांवर टीप त्रलहा.  

 ब. त्रकंितीची बाजरत्रभिखु पद्धत तपर्ीलवार सांगा.  

    

प्र.६  खालील  प्रश्नांची उत्तर े द्या:                                             २० 

 अ. त्रवपणनाची हयाख्या करा. त्रवपणन हयवस्थापनाची काये स्पष्ट करा.  

 ब. त्रकंितीच्या त्रनणवयावर पररणाि करणाऱ्या घटकांची तपर्ीलवार चचाव करा.  

  क िं वा  

प्र.६  टीपा त्रलहा (कोणतेही ४)                                    २० 

  अ. भारतातील उदयोन्िखु त्रवपणनाच्या संधी  

  ब. िायकेल पोटवरचे फाइहह फोसव िॉडेल  
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  क. उत्पादन पातळी  

  ड. वस्तूचे जीवनचि  

  इ. त्रकंितीच्या खचावत्रभिखु पद्धती  

  फ. सूक्ष्ि पयाववरणीय घटक  




